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Kompromissloser Genuss in bio

Die Bio-Supermarktkette basic erweitert die Eigenmarke um eine

Premiumlinie

Miinchen, 16. November 2009 — basic macht es mdglich: voller Genuss und das
auch noch in Einklang mit Mensch und Natur. Unter seiner Eigenmarke bringt
die Bio-Supermarktkette schon seit Griindung die beiden Bereiche unter einen
Hut. Nun werden die Eigenmarken-Produkte um eine Premiumlinie ergdnzt, um
so noch mehr Genuss unter der Marke basic den Kunden anzubieten. Den An-
fang machen zartschmelzende Schokolade und mehrere kdstliche Fruchtaufstri-
che, gefolgt von Fleur de Sel und Caffe. Weitere Produkte werden folgen. Die
Geschmacksnerven freuen sich und unterschiedliche, soziale Projekte in den
Entwicklungslédndern ebenso: bei einem Teil der Produkte spendet basic einen

Teil des Verkaufspreises.

.Fur die neue Linie haben wir Bio-Produkte mit unverwechselbarer Herkunft, auRerge-
wohnlicher Geschichte und voller einzigartiger Geschmackserlebnisse gefunden®, be-
richtet Stephan Paulke, Vorstandsvorsitzender der basic AG, ,unsere Kunden sind sehr
anspruchsvoll, was Qualitdt und Herstellung der Produkte angeht. Mit dieser Erweite-
rung unseres Eigenmarken Sortiments kommen wir vielfachen Kundenwiinschen ent-
gegen.”

Zusatzlich zu den nachhaltigen, inneren Werten haben die Premiumprodukte aber
auch AuRerlich einiges zu bieten. Wahrend die ,normalen* basic-Produkte in den be-
kannten basic-Farbe gelb zu finden sind, haben die neuen Familienmitglieder ihren
grofRen Auftritt in dezentem, edlem schwarz mit bunten, jeweils verschiedenen Emble-
men. Selbstverstandlich sind alle Produkte in gewohnter hochwertiger Bio-Qualitat.



basic Premium-Schokolade

Ab Ende November 2009 ist auch die neue Schokolade in drei Geschmacksrichtungen
in den Regalen zu finden: die dunkle mit mindestens 70 Prozent Kakaomasseanteil, die
hellere Milchschokolade mit 40 Prozent und eine weiRe Schokolade mit echter Bour-
bon Vanille und der guten Milch von Tiroler Bergbauern. Die Kakaobohnen sind bio
zertifiziert und kommen von ambitionierten Kleinbauern aus Siidamerika. Firr die dunk-
le Schokolade werden sie beispielsweise jenseits aller Hektik mitten im panamaischen
Regenwald in einer Mischkultur mit Bananen und Ananas angebaut. Die Schokolade
wird in einer kleinen Manufaktur, die sich klar gegen die standardisierte Massenproduk-
tion von Schokolade ausgesprochen hat, handgeschépft und veredelt. Von jeder ver-
kauften Tafel dieser edlen Speise der Goétter spendet basic 0,10 € an ein soziales Pro-
jekt in einem Entwicklungsland.

basic Premium-Fruchtaufstriche

Die demeter-Frichte werden alle bei optimaler Reife geerntet und auch nur in kleinen
Chargen weiterverarbeitet, wodurch die beste Qualitat in Geschmack und Farbe erzielt
und garantiert wird. Jedes Glaschen wird in einer kleinen Manufaktur von Hand abge-
fullt und etikettiert. Die Sorten Himbeer-Chili, Brombeere, Erdbeere Rose, Chassis-
Royal und eine Fruchtmischung namens Beerentraum sind ab Dezember 2009 im
Handel.

basic Fleur de Sel

Aus den Salzgarten ,Rio Formosa“ an der portugiesischen Atlantikkiiste stammend,
wird diese Konigin unter den Meersalzen von Hand geerntet. Dank der dem Fleur de
Sel typischen und erforderlichen Restfeuchte spirt und schmeckt man férmlich noch
das Meer. Das basic Fleur de Sel — der ideale Begleiter, sei es als Veredelung einfa-
cher Speisen wie Butterbrot oder Bratkartoffeln oder als ideale Erganzung beim ro-
mantischen Candlelight-Dinner zu zweit. Das Fleur de Sel ist ab Dezember 2009 im
Handel erhaltlich.

basic Premium-Caffe

Die Arabica Kaffeebohnen fir den leckeren basic-Caffé stammen nur aus den besten
Herkunftsgebieten in Mexiko, Peru und Indien und wachsen dort unter groRen Schat-
tenbdumen — sie garantieren das behutsame Reifen der Kaffeekirschen und die voll-

kommene Entfaltung des natlrlichen Kaffeearomas. Die Weiterverarbeitung erfoigt auf



traditionelle Weise und unter den wachsamen Augen eines erfahrenen Réstmeisters.
Die schonende Langzeitréstung nimmt dem basic-Caffé die Gerb- und Bitterstoffe. Von
jedem verkauften Kilo des basic Premium-Caffés werden 0,50 € an ein soziales Projekt
in einem Entwicklungsland gespendet. Der basic Caffé aus 100 Prozent Arabica Boh-
nen wird ab Dezember 2009 im Handel erhaltlich sein.

Die Premiumlinie der basic Eigenmarke wird sténdig erweitert — Gourmets und auch
alle anderen Genuss-Esser durfen sich als nachstes auf eine Auswahl feiner, italieni-
scher Antipasti freuen.

Uber die basic AG

Die 1997 in Munchen gegrundete, nicht boérsennotierte basic AG steht fur gesunde Bio-
Lebensmittel, die unter ethischen und sozialen Gesichtspunkten erzeugt und vermarktet wer-
den. Die basic AG betreibt in 14 deutschen Stadten 24 Bio-Supermarkte. Die ésterreichische
Tochter ,basic Austria Bio fur alle GmbH" wurde 2006 gegriindet und unterhlt jeweils eine Fi-
liale in Salzburg und Wien. Die Frische-Supermarkte der basic AG bieten ein Vollsortiment mit
rund 8000 Produkten darunter mehr als 200 besonders preisgtinstige Artikel der Eigenmarke
basic. Bis auf wenige Ausnahmen stammen alle Waren aus kontrolliert 6kologischem Anbau
und erfullen mindestens den EU-Oko-Standard. Bevorzugt werden Produkte von Anbauverban-
den, wie Bioland, Naturland und Demeter ins Sortiment aufgenommen und Erzeugnisse regio-
naler Produzenten, deren Standorte nicht weiter als 150 Kilometer von der jeweiligen Filiale
entfernt liegen durfen. GroR3ziigige Bedientheken flr Fleisch, Wurst, K&ése und Backwaren so-
wie begehbare Kuhlh&user fur Obst und Gemuse gehéren zu den Standards. Im Jahr 2008
erwirtschaftete das Unternehmen einen Umsatz von etwa 93 Millionen Euro. Vorstand der Ak-
tiengesellschaft ist Stephan Paulke, Aufsichtsratsvorsitzender ist Joachim Kreuzburg.
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