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Bio-Gewuss fiir alle
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Bio-Genuss fiur alle. Das ist das Motto der Bio-Supermarktkette basic. Hier erhalten
bewusste GenieBer ein Vollsortiment hochwertiger Lebensmittel — ausschlieBlich in
geprifter Bio-Qualitat. Wer sich und seine Familie 6kologisch erndhren mdéchte, findet
in den Filialen von Deutschlands wohl bekanntester Bio-Supermarktkette zwischen
8.000 und 12.000 Bio-Produkte. Von Milch tber Kase bis hin zum Fleisch und Gemu-
se. Hinzu kommen nachhaltig produzierte Drogerie- und Kosmetikartikel und klassi-
sche Naturkost-Lebensmittel. Und das alles zu Preisen, die mit nahezu jedem her-
kdmmlichen Supermarkt mithalten kénnen. basic setzt dabei ganz bewusst auch auf
die Erzeugnisse lokaler Bio-Bauern und Anbau-Genossenschaften sowie mit der Ei-
genmarke basic auf besonders preiswerte Lebensmittel mit Bio-Siegel.

Die nicht bdérsennotierte basic AG wurde 1997 von vier Pionieren der Bio-Branche in
Minchen gegrindet. Das Unternehmen ist ein Vorreiter des Gedankens, dass Produk-
te in Bio-Qualitat fur alle verflgbar sein sollten. Das Ziel von basic: Das Angebot um-
fasst ausschlieBlich nachhaltig produzierte Lebensmittel aus kontrolliert 6kologischem
Anbau, die mindestens den EU-Oko-Standard erfilllen. 1998 erdffnete basic seinen
ersten Supermarkt in Minchen-Schwabing. Im Jahr 2000 folgte die zweite Filiale am
Viktualienmarkt. Heute betreibt das Unternehmen 24 Bio-Supermarkte in ganz
Deutschland, von denen jeder etwa 500 bis 1100 Quadratmeter Flache hat. Im Jahr
2010 betrug der Umsatz in Deutschland etwa 100 Millionen Euro (2009: 96 Mio. Euro).
Mit weiteren Eréffnungen will basic auch 2012 wieder wachsen. Seit 2006 ist basic
auch im Nachbarland Osterreich mit Filialen in Wien und Salzburg présent.



Bewusstes Einkaufen, das SpaBB macht

Allen basic-Supermérkten liegt ein Gedanke zugrunde: Bewusstes Einkaufen soll SpaB
machen. In den angenehm hell gestalteten Markten von basic fihlen sich die Kunden
wohl und erhalten kompetente Beratung durch speziell ausgebildete Mitarbeiter. Da
basic lokale Erzeuger fordert, deren Betriebe maximal 150 Kilometer von der jeweiligen
Filiale entfernt liegen durfen, unterscheiden sich die Sortimente von Filiale zu Filiale.
Die Produkte werden durch den Aufdruck ,Aus der Region®“ gekennzeichnet. Darlber
hinaus setzt basic vor allem auf geprifte Lebensmittel bundesweit aktiver Anbauver-
bé&nde wie Bioland und Demeter.

Vollsortiment fiir den Bio-Einkauf ohne Grenzen

Jede basic-Filiale ist aufgebaut wie ein klassischer Frische-Supermarkt: Vom Back-
shop mit angeschlossenem basic-Bistro Gber die Fleisch-, Wurst und Kéasetheke bis hin
zur Drogerieabteilung. Die Kunden erhalten sowohl frische Ware, als auch Fertigpro-
dukte sowie tiefgefrorene Lebensmittel. Nattrlich sind auch nichtalkoholische und al-
koholische Getrédnke wie Séfte, Bier und Wein Bestandteil des Sortiments. Eine Be-
sonderheit ist die begehbare Kihlabteilung fiir empfindliches Obst und Gemiise. So
wird sichergestellt, dass die wertvollen Vitamine der Bio-Produkte lange erhalten blei-
ben. Darlber hinaus bietet das Unternehmen unter seiner Eigenmarke basic rund 350
besonders attraktive Waren an, meist Grundnahrungsmittel und Produkte des téglichen
Bedarfs.
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