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basic bio bildet in Osterreich aus

Die Bio-Supermarktkette basic sorgt in Osterreich fiir qualifizierten Bio-
Nachwuchs

Salzburg/Wien, 29. Juli 2010 — Bio-Produkte sind beratungsintensive Artikel, da-
her ist die Ausbildung von Fachkraften im Bio-Lebensmittelhandel besonders
wichtig. Auch bei der Bio-Supermarktkette basic wird daher besonderes Augen-
merk auf die Aus- und Weiterbildung der Fachkrafte in den Markten gelegt. Ab
Sommer 2010 werden auch im Salzburger basic Bio-Supermarkt Lehrlinge aus-
gebildet: gestartet wird mit einer zukinftigen Einzelhandelskauffrau, in den
kommenden Jahren wird sich die Zahl der Lehrstellen in Osterreich erhéhen.

Lehrlinge lernen bei basic neben den Grundlagen des Verkaufens unter anderem Wa-
reneinsatzplanung, Personalplanung und Aktionen am PoS und vieles mehr. In Work-
shops und Férderprogrammen erlernen sie das notwendige ,Bio-Wissen®, das sie fir
die qualifizierte Kundenberatung benétigen. ,Wir sind sehr gliicklich, so regional in Os-
terreich ausbilden zu kénnen*, erklart Erich Adams, Leiter der Personalentwicklung bei
basic und weiter, ,qualifizierte Mitarbeiter im Bereich Bio-Lebensmittel zu finden, ist gar
nicht so einfach. Am besten ist es, sich um den Nachwuchs direkt zu kimmern und
selbst auszubilden, damit erreichen wir die besten Ergebnisse.”

Unterstitzend zu den Vor-Ort-MaBnahmen bietet basic eine umfangreiche Bibliothek

an, in denen interessierte Mitarbeiter Informationen zu den einzelnen Produkten und

Produktgruppen nachlesen kénnen.

Uber die basic Austria Bio fiir alle GmbH



Die basic Austria Bio fir alle GmbH wurde 2006 gegriindet, steht fiir gesunde Bio-Lebensmittel,
die unter ethischen und sozialen Gesichtspunkten erzeugt und vermarktet werden und betreibt
zwei Méarkte in Wien und Salzburg. Die basic Frische-Supermarkte bieten ein Vollsortiment mit
8.000 — 10.000 Produkten, darunter mehr als 300 besonders preisgiinstige Artikel der Eigen-
marke basic. Bis auf wenige Ausnahmen stammen alle Waren aus kontrolliert 6kologischem
Anbau und erfiillen mindestens den EU-Oko-Standard. Bevorzugt werden Produkte von Anbau-
verbanden, wie Bioland, Naturland und Demeter ins Sortiment aufgenommen und Erzeugnisse
regionaler Produzenten, deren Standorte nicht weiter als 150 Kilometer von der jeweiligen Filia-
le entfernt liegen dirfen. GroBziigige Bedientheken flr Fleisch, Wurst, K&se und Backwaren
sowie begehbare Kihlh&user fir Obst und GemUse gehéren zu den Standards. Im Jahr 2009
erwirtschaftete das Unternehmen einen Umsatz von etwa 6 Millionen Euro. Geschéftsfiihrer ist
Thomas Leidner.
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